Jak zaujmout textem

Zvolte vhodnou strukturu

1. Nadpis — atraktivni, pravdiva, zapamatovatelna a stru¢na informace, vybizejici
k precteni

2. Podnadpis (podtitul), slogan

3. Upoutavka

4. Obsah, ktery zaujme:
1. vysledek
2. nejzajimaveéjSi Casti

3. vysvétleni

PiSte atraktivné

¢ Budte struéni, texty rozdélujte do kratkych odstavctl, pouzivejte podnadpisy
a seznamy

* Vypravéjte ,pribéh”, pouzivejte vtip, styl, budte konkrétni a vzbuzujte emoce
* Budte osobni a konkrétni - podobnost v postojich a hodnotach potési

* Pouzivejte odkazy (interni, externi, zpétné), vyzdvihnéte nejlepsi Clanky

Predstavte se a ziskejte diivéru

« Dobré jméno, autorita a diivéra je nejcennéjsi komodita
* Predstavte nejen firmu, ale i zaméstnance — profesni informace, osobni zZivot, zajmy

* Napiste ,5 nej...", zvefejnéte statistiky, certifikaty, ocenéni, pfehled publikaci

Bud'te uzitec¢ni, zamérte se na konverzi

* Vytvarejte ndvody, praktické informace a cenné tipy

» Zamerfte se na problémy a nabidnéte feSeni

Budte aktualni
* Vyroci, aktuélni spoleCenskéa témata, april atd.

» Publikujte jako prvni a pridejte vlastni zkuSenost — navstévnici budou ,chodit* k vam



» UZivatelské recenze, srovnavani, nejprodavanéjsi produkty

Provadéjte kontrolu

* Pravopis a stylistika

* Myslete na mobilni zafizeni a Citelnost

Bud'te oblibencem vyhledavacu

* Vytvorite pristupny web, usnadnéte praci robotlim, ale optimalizujte pro lidi
(pfirozené SEO)

* Vyhledavejte atraktivni témata a analyzujte kliCova slova

Publikujte, i kdyZ nevite co
e Seznamy nejlepsich prispévkl — vlastnich nebo webU v oboru
* Kontroverzni rozhovory, arogance, podvody, nesolidni praktiky, charita atd.
« Zeptejte se navstévnik( — ankety, prizkumy (vyuzZijte ziskana data)

* Pripadové studie — zverejnéte vysledky své prace (nakupni argument pro vahajici
zakazniky)

« Navody — propagace vlastnich produktd
* Ohlédnuti — predstavte néco, co stoji za pozornost
e X zplsobd, jak...“ - lidé miluji ¢isla

« Vytvorte obsah, ktery navstévnikiim poskytne uzite¢nou sluzbu, pomUze s ndkupem
nebo je pobavi

+ Ctéte knihy, zkouSejte nové véci, fotte, prochazejte se v desti, poslouchejte hudbu,
jezte dobré jidlo, nedivejte se na televizi...

Obsah neni jen text

» QOdliste se od ostatnich a predstavte obsah v netradic¢ni formé (mapy, infografika,
animace, video, audio)
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